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BRAND ESSENCE

Il principio che guida ogni touchpoint del brand.

MUOVERE PERSONE,
NON SOLO AUTO.

LT Motori accompagna il cliente dalla scelta alla strada con un’esperienza
competente, trasparente e vicina alle persone. Il brand deve trasmettere
qualita, dinamismo e fiducia senza risultare freddo o aggressivo.

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER.

AFFIDABILITA

Sceltechiare,veicoliselezionati, processi trasparenti.

PASSIONE

Culturaautomotive e attenzione ai dettagli.

PROSSIMITA

Consulenzaumana,accessibile, presente nel tempo.

PERFORMANCE

Rapiditadirispostaequalita dell'esperienza.
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01.1

IL LOGO

Versioneprimaria,secondaria e varianti monocromatiche.

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE

MOTOR

VERSIONE PRIMARIA | FONDO SCURO

..r E

MOTORI

SU FONDO CHIARO MONOCROMATICA NERA MONOCROMATICA BIANCA

GERARCHIA DEL MARCHIO

I monogramma LT & I'elemento distintivo. Il wordmark “MOTORI"” completa la firma e non
deve essere ricomposto liberamente. Sono ammesse solo le configurazioni definite in
questo manuale.

PRIMARIO SECONDARIO MONO

USO CONSIGLIATO
Primario: comunicazione corporate e digitale. Secondario: fondi chiari. Mono: incisioni,
timbri, ricami, applicazioni tecniche.
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01.2

SPAZI DI RISPETTO E DIMENSIONI

Proteggere il marchio significa proteggere leggibilita e riconoscibilita.

AREA DI RISPETTO DIMENSIONE MINIMA

FONDI E CONTRASTO

/4 ‘T ‘T

OK OK OK

X = altezza della “M" del wordmark. Nessun testo, bordo, fotografia o altro elemento deve entrare
nell'area di rispetto. In fotografia usare sempre un’area visivamente calma o una banda di
protezione. Evitare di affidarsi a ombre o glow per “recuperare” il contrasto.
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01.3

USI NON CONSENTITI

Cosa non fare con questo logo:

NON DISTORCERE
Proporzioni alterate.

e

M OO R

NON AGGIUNGERE EFFETTI
Glow, ombre o bevel.

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE

MOTORI

NON CAMBIARE I COLORI
Palette non autorizzata.

NON USARE SU SFONDI CONFUSI
Contrasto insufficiente.

AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER.

| |

NON RUOTARE
Asse del marchio alterato.

NON ALTERARE IL LOCKUP
Rapporto simbolo/wordmark errato.
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01.4

PALETTE COLORI

Rossoperl'energia,neroperilpremium,neutri per la precisione.

ROSSO LT

HEX #E10600

CMYK CO M100 Y100 KO
PANTONE Pantone 485 C*
ACCENTO / CTA

ARGENTO

RAPPORTO INDICATIVO DI UTILIZZO

HEX #B9BDC2

CMYK C27 M20 Y18 KO
PANTONE Cool Gray 4 C*
TECNOLOGIA

*Le equivalenze Pantone sono riferimenti indicativi: per la stampa validare sempre su materiale reale.

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE

NERO CARBONIO
HEX #08090A

CMYK C75 M68 Y67 K90
PANTONE Black 6 C*
FONDI / PREMIUM

BIANCO

HEX #FFFFFF CMYK
CO MO YO KO
PANTONE White
SPAZIO / PULIZIA

ANTRACITE

HEX #272A2D

CMYK C70 M60 Y55 K55
PANTONE Cool Gray 11 C*
SUPERFICI / UI

BLU NOTTE

HEX #112F4D

CMYK C100 M76 Y38 K35
PANTONE 296 C*
FIDUCIA / DIGITAL

AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER.

GRIGIO TECNICO

HEX #686D72

CMYK C54 M44 Y39 K16
PANTONE Cool Gray 10 C*
TESTI/ DETTAGLI

VERDE MOBILITA
HEX #285C4C

CMYK C78 M34 Y64 K35
PANTONE 3435 C*

ECO / SERVICE
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01.5

TIPOGRAFIA

Tecnica, moderna, essenziale. Gerarchia della tipografia.

HEADLINE | MONTSERRAT / INTER DISPLAY

PERFORMANCE
SENZA COMPROMESSI

Pesi consigliati: SemiBold e Bold. Titoli brevi, maiuscolo controllato, tracking arioso.
Evitare condensazioni estreme e artifici “racing”.

BODY | INTER

Chiarezza prima di tutto.

Inter Regular e Medium per testi lunghi, schede veicolo, interfacce e
documentazione. Interlinea generosa, contrasto elevato e paragrafi corti.

H1

H2

BODY

CAPTION

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER.

40-56 pt
24-32 pt

10-12 pt

7-9 pt
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02.1

IDENTITA VERBALE

Autorevole, accogliente, tecnico ma accessibile.

AUTOREVOLE ACCOGLIENTE CHIARO COMPETENTE APPASSIONATO VICINO ALLE PERSONE

Parliamo come un consulente esperto che sa spiegare, non come un venditore che spinge. La tecnica deve semplificare la decisione. Il cliente deve percepire
controllo, trasparenza e accompagnamento.

VOCABOLARIO APPROVATO DA EVITARE
Consulenti di mobilita x  Semplici venditori
Veicoli selezionati X Sconti aggressivi
Soluzioni su misura x  Auto qualunque

Esperienza di guida x  Promesse irrealistiche

Assistenza dedicata X Gergo eccessivamente tecnico

Usato garantito x  Tono freddo o impersonale

Mobilita sostenibile x  Urgenze artificiali

“NON VENDIAMO AUTO. TI ACCOMPAGNIAMO IL TUO PROSSIMO TRAGUARDO."

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER. 08—



03.1

CORPORATE IDENTITY

Cancelleria e ufficio: presenza discreta, coerente, premium.

B et e || Cartaintestata | Cartella porta-documenti | Badge staff
7
I
MOTORI
| Biglietto da visita retro
Mario Rossi
Amministratore Delegato
F/
m.ressi@itmotori.it t '
+39 328123 4567 —
wwwLitmotori.it MOTORI
3 | orivEN
Via delnchsiia, 2 BY A HIGHER
40131 Bologna (BO) - halla STANDARD
| Busta

I
MOTORI
DRIVEM
LT Matori Sl BY A HIGHER
Wia dell Indust

STANDARD
40131 Bologna (B0,

BIGLIETTI | CARTA INTESTATA | BUSTE | CARTELLE | BADGE | LANYARD

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER.



03.2

DIGITAL & SOCIAL MEDIA

Un sistema visivo riconoscibile dal sito ai portali di vendita.

SITO WEB & APP

Un'esperienza digitale all'altezza della strada. AUTO DELLA

USATO OFFICINA
SETTIMANA GARANTITO & SERVICE

! MOTOR)

Guidiamo
le tue prossime
storie.

$ Trowo 1o tud prostims st

Usato Garamito

REGOLE DEL SISTEMA DIGITALE

e Homepage modulare e veicoli in primo piano e Overlay foto coerenti per portali automotive
e Schede auto con dati chiari e CTA test drive o Newsletter DEM con CTA rossa unica
e Template social 4:5/9:16/1:1 e Firma email standardizzata per tutto il team

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER. 10



SHOWROOM & SEGNALETICA

Orientare, informare, valorizzare il veicolo. Senza rumore visivo.

Modello
MOTORI
Alimentazione
SHOWROOM
Km / anno
Garanzia
VENDITA
Finanziamento
USATO
SCOPRI DI PIU
OFFICINA
ACCETTAZIONE

Insegne esterne - desk accoglienza - corner configuratore - area lounge - totem porta-specifiche - vetrofanie.

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE

Modello

Alimentazione

Km / anno

Garanzia

Finanziamento

SCOPRI DI PIU

AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER.

SERVICE

Modello

Alimentazione

Km / anno

Garanzia

Finanziamento

SCOPRI DI PIU

DRIVE
YOUR NEXT
STORY
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03.4

BTL & MATERIALE PROMOZIONALE

Brochure, flyer e roll-up devono restare modulari e immediati.

GUIDAIL OPEN DAY

TUO PROVALA. L
SCEGLILA.
PERCORSO VIVILA.

Testdrive - Valutazioneusato PIU ST RADA-
Offerte dedicate PIU STO RI E )

Vendita - Noleggio - Service
PRENOTA IL TEST DRIVE

BROCHURE | FLYER | VOLANTINI | ROLL-UP | BANNER | MATERIALI EVENTO

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER. 12 ——



03.5

ABBIGLIAMENTO AZIENDALE

Logo piccolo, tessuti tecnici, nessun effetto “divisa promozionale”.

MOTORI

TEAM VENDITA OFFICINA / ASSISTENZA
Camicia bianca/nera, giacca antracite, ricamo sul petto. Polo tecnica, workwear nero/antracite, dettagli rossi controllati.
NERO ANTRACITE BIANCO ROSSO LT

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER.




6.3
COPRITARGA

Piccolo dettaglio. Grande visibilita.

|| copritarga € uno dei touchpoint pil visibili

del brand su strada. Deve essere sempre

utilizzato su tutte le vetture consegnate

e sui veicoli aziendali (test drive, courtesy car, ecc).

Il logo LT e la scritta MOTORI devono essere
posizionati sulla stessa riga, con il logo a sinistra
e |a scritta a destra, seguendo le proporzioni

e le specifiche indicate.

VERSIONI COPRITARGA DETTAGLI TECNICI

Versione principale
l MOTORI (sfondo nero)

! Versione antracite

(per fondi chiari)

'r Versione chiara M D T D R I

LOGO LT - PROPORZIONI FISSE WORDMARK - ALLINEAMENTO ORIZZONTALE

SPECIFICHE Lunghezza 520 mm - Altezza 110 mm - Spessore 10 mm - ABS resistente - finitura opaca o lucida -

stampa UV.

LT MOTORI | BRAND GUIDELINE AUTO. PEOPLE. PASSION. ALWAYS FURTHER.
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